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Название вступительного испытания 

Основы финансовой грамотности 

Аннотация 

Программа вступительного испытания содержит перечень тем (вопросов) по профильным дисциплинам 
общеобразовательного цикла и дисциплинам общепрофессионального цикла учебного плана подготовки 
специалистов среднего звена по укрупненным группам специальностей среднего профессионального 
образования 38.00.00 «Экономика и управление», 43.00.00 «Сервис и туризм», вошедших в содержание 
билетов (тестовых заданий) вступительного испытания в бакалавриат и специалитет. 

Продолжительность вступительного испытания 

Продолжительность вступительного испытания – 60 минут. 

Чем можно пользоваться на испытании 

На вступительном испытании разрешено использовать черновики 

Содержание тем вступительного испытания 

Экономика 
1. Рыночная система хозяйствования. Смешанная экономика. 
2. Спрос, предложение и рыночное равновесие. 
3. Конкуренция и рыночные структуры. 
4. Экономические агенты. 
5. Создание собственного бизнеса. 
6. Финансовое планирование и бюджет. 
7. Управление личными финансами и выбор банка. 
8. Сбережение накоплений с помощью депозитов. 
9. Управление деньгами с помощью банковской карты. 
10. Валюта в современном мире. 
11. Финансовые риски и способы защиты от них. 
12. Страхование как способ сокращения финансовых потерь. 13. Страховой рынок. 
14. Стратегии инвестирования. 
15. Граждане на рынке ценных бумаг. 
16. Виды налогов, уплачиваемых физическими и юридическими лицами в России. 
17. Налоговые вычеты, механизм получения налогового вычета. 
18. Рынок труда. 
19. Причины различия в доходах и показатели дифференциации доходов. 20. Пенсионное обеспечение. 
21. Основные цели и инструменты денежной политики. 
22. Каким показателем определяется экономический рост и от чего он зависит? 23. Понятие и основные 
причины инфляции. 
24. Положительные и отрицательные последствия инфляции. 
25. Безработица и государственная политика занятости. 
Экономика организации 
1. Понятие отрасли и предприятия. 
2. Сущность, виды и формы предпринимательской деятельности. 
3. Классификация предприятий по различным критериям: форма собственности, отраслевая 
принадлежность, организационно-правовая форма, размер, производственная структура. 
4. Сущность, состав и классификация производственного и технологического процессов. 
5. Основной и оборотный капитал предприятия. 
6. Амортизация материально-технических ресурсов и методы ее начисления. 
7. Трудовые ресурсы предприятия, формирование и использование. 
8. Формы и системы оплаты труда различных категорий работников. 
9. Понятие, структура себестоимости продукции. 
10. Факторы и пути снижения себестоимости. 
11. Ценовая политика предприятия, методы ценообразования. 
12. Выручка, издержки и прибыль предприятия. 
13. Баланс предприятия и управление им. 
14. Источники формирования финансовых ресурсов предприятия. 
15. Сущность инвестиций, источники и их значение для развития организации. 
Менеджмент 
1. Организационные структуры управления предприятием. 
2. Факторы внутренней и внешней среды организации, влияющие на ее деятельность. 
3. Культура организации. 
4. Методика SWOT-анализа. 
5. Основные функции менеджмента: планирование, организация, мотивация и контроль. 
6. Цели в системе управления. 
7. Система методов управления: классификация и взаимозависимость. 
8. Власть и партнерство в организации. 
9. Руководство коллективом. Сущность стилей управления, факторы их формирования. 



10. Деловое общение, коммуникации в организации. 
Маркетинг 
1. Цели, задачи, функции и основные принципы маркетинга. 
2. Понятие и структура окружающей маркетинговой среды. 
3. Основные направления исследований в маркетинге. 
4. Состояния спроса и соответствующие им типы маркетинга. 
5. Понятие и элементы комплекса маркетинга. 
6. Понятия сегментирования рынка и сегмента рынка. Процесс сегментирования. 
7. Позиционирование товаров на рынке. 
8. Факторы, влияющие на поведение потребителей, принципы и методы его изучения. 
9. Понятие товара в маркетинге. Жизненный цикл товара. Классификация товаров и услуг. 
10. Брэндинг. Основные этапы формирования брэнда. 
11. Каналы распределения: их функции и структура. Стратегии распределения. 
12. Принципы рекламной деятельности. 
13. Приемы и методы стимулирования покупателей, посредников и продавцов. 
14. Интернет-маркетинг. 
15. Показатели эффективности маркетинга. 

Шкала оценивания 

Вступительное испытание по дисциплине «Основы финансовой грамотности» проводится в форме 
тестирования и состоит из 45 заданий разного уровня сложности. 
Задания вступительного испытания разделены на три уровня сложности, каждый уровень сложности 
оценивается в 1, 2 и 3 балла соответственно. Задание считается выполненным в том случае, если 
правильно выбран один или несколько предложенных вариантов ответа или указан правильный ответ на 
сформулированный вопрос. Неправильный ответ – 0 баллов. 

Пример вступительного испытания 

1. Для прохождения вступительного испытания необходимо пройти по ссылке 
https://exam.spbstu.ru/login/index.php. 
2. Нажать кнопку "Войти с временным логином" (в любом случае, даже если вы имеете учетную запись 
студента СПбПУ) 
3. Следовать пошаговой экскурсии на курсе 

Основная и дополнительная литература 

1. Жданова А.О., Савицкая Е.В. Финансовая грамотность: материалы для обучающихся. Среднее 
профессиональное образование. – М.: ВАКО, 2020. 
2. Киреев А.П. Экономика 10-11 классы учебник (базовый уровень) для 10-11 классов общеобразовательных 
организаций. – Вита-Пресс, 2020. 
3. Под редакцией С.И. Иванова, А.Я. Линькова. Экономика. (Основы экономической теории): учебник для 10-
11 кл. общеобразоват. орг. Углубленный уровень. – В 2-х книгах. – 29-е изд. – М.: ВИТА-ПРЕСС, 2020. 
4. Слагода В.Г. Экономическая теория: учебник. — 5-е изд., испр и доп. — М.: ФОРУМ, 2019. 
5. Грибов В.Д., Грузинов В.П., Кузьменко В.А.: Экономика организации (предприятия). Учебник. — М.: 
Кнорус, 2021 
6. Алексейчева Е. Ю., Магомедов М. Д., Костин И. Б. Экономика организации (предприятия). Учебник. — М.: 
Дашков и Ко, 2020. 
7. Самарина В. П., Черезов Г. В., Карпов Э. А. Экономика организации. Учебное пособие. — М.: Кно Рус. 
2020. 
8. Коршунов В. В. Экономика организации. Учебник и практикум для СПО. — М.: Юрайт, 2019. 
9. Грибов В. Д. Основы экономики, менеджмента и маркетинга. Учебное пособие. — М.: КноРус. 2020. 
10. Маслова Е. Л. Теория менеджмента. Практикум. — М.: Дашков и Ко. 2019. 
11. Менеджмент. Учебник для СПО / ред. Кузнецов Ю. В. — М.: Юрайт. 2019. 
12. Егоров Ю.Н. Основы маркетинга: учебник/Ю.Н. Егорлов. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва: ИНФРА-М, 
2021. 
13. Калужский М.Л. Практический маркетинг, 2021. 
14. Основы маркетинга. Практикум: учебное пособие для среднего профессионального образования/ С.В. 
Карпова [и др.]; под общей редакцией С.В. Карповой. – Москва: Издательство Юрайт, 2021. 
15. Интернет-маркетинг. (СПО). Учебник. / Твердохлебова М.Д. - Москва: КноРус, 2021. 

Рабочая группа 

Председатель предметной комиссии: 
преподаватель СПбПУ Е.Г. Павлова 

 


